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-- CONHECIMENTOS ESPECIFICOS --

u Questao 31 |

Acerca do funcionamento e do contexto historico de veiculos de
comunicag¢do de massa no Brasil, julgue os itens a seguir.

I A imprensa de massa foi adotada no Brasil a partir
dos anos 50 do século passado, com o advento da publicidade
e propaganda.

IT A televisdo € responsavel pelo modelo massivo do jornalismo
no Brasil, antes mesmo do jornal impresso.

III Em 1930, o potencial comercial do radio foi explorado no
Brasil e a programagéo passou por modificagdes com foco em
programas de auditorio, musicais, radioteatros e programas
humoristicos.

Assinale a opgdo correta.

O Apenas o item II esta certo.

® Apenas o item III esta certo.

® Apenas os itens I e II estdo certos.
® Apenas os itens I e I1I estdo certos.
@ Todos os itens estdo certos.

u Questao 32 |

Em relagéo aos servicos de telecomunicagdes no Brasil, assinale
a op¢do correta.

O As concessdes e autorizagOes de servigos de radiodifusdo no
Brasil tém carater de exclusividade e se sujeitam a restrigdes,
quando envolvem a utilizagdo de radiofrequéncia.

® Os servigos de telecomunica¢Bes ndo executados diretamente
pela Unido poderdo ser explorados por concesséo,
autorizagdo ou permissdo, observadas as disposi¢des do
Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes.

® Os servigos de radiodifusdo, os quais compreendem os de
televisdo, serdo executados indiretamente pela Unido ou
mediante concessdo, autorizagdo ou permisszo.

® Terdo preferéncia para a concessdo de servicos de
radiodifusdo as pessoas fisicas de direito publico interno,
inclusive faculdades.

® A outorga da concessdo ou permissdo de servigos de
radiodifusdo é prerrogativa do governador de cada estado da
Federacdo.

u Questio 33 |

A respeito da potencialidade do radio como meio de
comunicagdo de massa no Brasil, assinale a opg&o correta.

O A primeira transmissdo de radio no Brasil, que também foi a
primeira na América Latina, ocorreu em 1950.

® Informar e educar sdo os dois pilares de missZo e valores do
radio no Brasil de acordo com o Codigo Brasileiro de
Telecomunicagdes.

® O radio se tornou o principal meio de comunicagio de massa
no Brasil nos anos 30 do século XX devido ao seu potencial
comercial e ao alto indice de analfabetismo da populagdo na
época.

® A transmissdo do programa A Voz do Brasil foi responsavel
pelo desenvolvimento do radio como meio de comunicagéo
de massa no Brasil.

@ O radio surgiu como grande meio de comunicagdo de massa
com a missdo de, devido ao seu potencial de transmisséo,
denunciar abusos do poder publico.

u Questio 34

A respeito da entrevista, julgue os itens a seguir.

I A entrevista do tipo enquete ¢ realizada em profundidade
sobre determinado tema e com personalidades influentes.

I A entrevista pingue-pongue apresenta uma sequéncia de
perguntas do reporter e de respostas do entrevistado.

III Ao se realizar uma entrevista para um veiculo impresso €
obrigatdério esperar a autorizacdo do entrevistado para
publicagéo.

Assinale a opgéo correta.

O Apenas o item II esta certo.

® Apenas o item III esta certo.

® Apenas os itens I e II estdo certos.
® Apenas os itens I e III estdo certos.
@ Todos os itens estdo certos.

u Questio 35

Acerca de texto jornalistico e estilo, assinale a op¢éo correta.

O Todos os textos jornalisticos devem ser estritamente
investigativos.

@ Para as midias digitais, o lead é produzido a partir de técnicas
e estilos diferentes do jornal impresso.

® O jornalista deve produzir reportagens seguindo o modelo
unico e hierarquico do lead.

® A reportagem de revista pode utilizar caracteristicas do texto
literario.

@ A redagdo de um release segue ordem prépria e unica de
hierarquizagdo das informagdes.

u Questio 36

A teoria funcionalista

O baseia-se em teorias marxistas que encaram a midia como
instrumento de influéncia social capitalista.

¢ influenciada pelo processo de estruturacdo das mensagens
midiaticas e pelos efeitos massivos na sociedade.

estuda o papel da midia na sociedade e é influenciada pelo
construtivismo.

analisa como a teia socioldgica investiga os processos
comunicativos no jornalismo.

investiga os efeitos dos meios de comunicacdo de massa
digitais.

u Questio 37 |
A respeito dos veiculos de comunicagdo de massa no Brasil,
assinale a opg@o correta.

®@ ©O

®@ O

O As emissoras privadas no Brasil obedecem as leis
internacionais para operar no territorio nacional.

® O funcionamento da televisio e do jornal no Brasil foi
regulamentado a partir da Lei de Imprensa, de 1970.

® Em 19 de fevereiro de 1972, foi realizada a primeira
transmissdo em cores da televisdo brasileira.

® O formato, a estrutura e a linguagem da televisdo
possibilitaram a democratizacdo da informag@o, causando o
declinio do radio.

@ O jornal surgiu no Brasil em 1950 como principal meio de
comunicagio de massa.
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u Questio 38 |

Tendo em vista a estrutura dos veiculos de comunicagdo de
massa no Brasil, assinale a opgdo correta acerca da dinamica de
propriedade cruzada entre diferentes tipos de midia.

7

O A propriedade cruzada é irrelevante no contexto midiatico
brasileiro, pois a competicdo entre veiculos garante
pluralidade.

® A propriedade cruzada ¢ comum e contribui para a
concentragdo de poder mididtico em poucas familias e
conglomerados.

® As leis brasileiras incentivam a entrada de novos atores no
mercado, dificultando a formagdo de grandes conglomerados.

®© A legislagdo brasileira proibe explicitamente a propriedade
cruzada entre radio, TV e jornais, promovendo diversidade de
vozes.

@ A propriedade cruzada ¢ limitada a empresas estatais, que
dominam o mercado de comunicag3o.

u Questao 39 |

Na edigdo de conteido para revistas, a técnica editorial utilizada
para garantir que a identidade visual da publicacdo seja mantida
enquanto se adapta ao conteudo de cada edi¢do corresponde

O 3 redefinicdo completa da identidade visual a cada edigfo,

para se ajustar ao contetdo.

a exclusdo de imagens para dar prioridade ao texto.

a4 padronizagdio de leiautes sem permitir variacdo entre

edigdes.

a criagfo de templates dindmicos que balanceiem identidade

visual com flexibilidade editorial.

@ ao uso de grids fixos e inalterdveis, independentemente do
tema abordado.

u Questio 40 |

No processo de apuracdo para reportagens em jornais, a técnica
de triangulaggo de fontes pode ser estrategicamente aplicada para
minimizar vieses e maximizar a precisdo das informagdes,
considerando as pressdes de tempo e a necessidade de
verificag@o rigorosa em ambientes jornalisticos dindmicos. Nesse
ambito, a técnica de triangulagio

®© @O0

O ¢, no contexto de noticias didrias, limitada ao uso de fontes
primarias e secundérias que corroborem os dados entre si,
sem a necessidade de incluir fontes humanas adicionais.

® ¢ adaptada para contextos jornalisticos nos quais as pressdes
editoriais exigem a substituicdo da verificagdo de multiplas
fontes por andlises automatizadas de Big Data, reduzindo
assim a dependéncia de fontes humanas.

® ¢ empregada apenas em situagdes em que as fontes
documentais falham em oferecer uma narrativa coesa, sendo
relegada a matérias investigativas de longo prazo.

® exige a confirmagfio das informagdes por meio de, no
minimo, trés fontes independentes que devem apresentar
perspectivas divergentes ou complementares, o que permite a
construcdo de uma narrativa balanceada, mesmo sob pressdes
de tempo.

@ ¢ considerada ineficaz para reportagens urgentes e, por isso, €
geralmente aplicada apenas em editoriais menos sujeitos a
pressdo do tempo, como os de andlise e opinido.

u Questio 41

A érea de assessoria de imprensa no Brasil ganhou um
novo e importante capitulo na histéria do jornalismo institucional
em 1980. Julgue os itens a seguir, acerca da principal
caracteristica desse movimento que estava sendo implementado
naquele ano no pais.

I Houve uma ruptura entre assessoria de imprensa e relagdes
publicas (RPs), passando-se a praticar aquilo que seria
conhecido por assessoria de imprensa jornalistica.

I As RPs cresceram rapidamente no Brasil porque o pais
copiou o modelo europeu de RPs.

III As RPs chegaram ao meio académico, a partir de disciplinas
criadas em diversas universidades estadunidenses.

Assinale a opg&o correta.

O Apenas o item I esta certo.

® Apenas o item III estd certo.

® Apenas os itens I e II estdo certos.
® Apenas os itens II e I1I estdo certos.
@ Todos os itens estdo certos.

u Questio 42

Assinale a opg¢do que sintetiza a compreensdo prévia a ser
enfatizada na pratica laboral que o jornalista deve ter na redagio
jornalistica ou na comunicago institucional.

O E necessario demarcar a aparente contradigio do universo do
jornalismo.

® Uma redago jornalistica detém o monopdlio da ética e da
competéncia.

® O trabalho de assessores em redagéo e a adogdo de principios
éticos e técnicos do jornalismo estabelecem padrdes de
comportamento para ambos, com énfase na veracidade da
informag&o e no interesse publico.

® As regras de ambos os ambientes vio além dos interesses dos
veiculos.

@ Deve-se priorizar o estabelecimento de politicas editoriais.

u Questao 43 |

As estratégias usadas pelas assessorias de imprensa para melhor
aproveitamento da noticia pelos veiculos de comunicacéo
incluem

o fato e a verséo do fato.

a necessidade da organizac@o.

o espelho da realidade.

a certeza e a previsibilidade.

o agendamento prévio de acontecimentos.

u Questio 44

Tendo em vista que os valores-noticia se dividlem em
valores-noticia de selecdo e valores-noticia de construcdo, e que,
nestes ultimos, ha critérios de selecdo dos elementos dentro do
fato dignos de serem incluidos na elaboracdo da noticia, assinale
a opgdo que representa dois critérios dos valores-noticia de
construgo.

PO0@O@O

conflito e infragdo
simplificagdo e amplificagdo
visualidade e concorréncia
disponibilidade e equilibrio
notoriedade e morte

u Questio 45

No que se refere a noticia impressa, o género do texto impresso €
considerado

OO0

expositivo.
imagético.
literario.
narrativo.
resumido.

PO0@OO
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u Questio 46 |

O primeiro passo para a redacéo de um texto televisivo ¢

O pontuar corretamente o texto.

® usar frases longas.

®© gravar a passagem.

® conhecer as imagens que poderdo ser usadas na edig#o.
@ descrever no texto o que esta na imagem.

u Questao 47 |

Na linguagem de radio, deve-se usar, preferencialmente, no
texto,

O aspas e parénteses.

® ordem direta, com frases curtas.

® palavras como “ontem” e “continua” no lead.
® girias.

@ adjetivos.

u Questio 48 |

Informar regras e duragdo do evento, apresentar a fonte, expor o
tema e se havera espaco para entrevistas individuais sdo etapas
sequenciais do tipo de evento organizado pela assessoria de
imprensa denominado

entrevista coletiva.

Concurso.

mailing.

briefing.

clipping.

u Questao 49 |
Um assunto sugerido pelo assessor de imprensa a um jornalista
ou a um veiculo de comunicagdio para ser transformado em
noticia corresponde a

(mNCNONwN>]

um brinde.
uma pauta.
um mural.
um mailing.
um clipping.

u Questao 50 |

O material informativo com formato jornalistico produzido para
servir de pauta ou como informag&o a imprensa ¢ denominado

(mNCNONwN>)

planejamento.
release.
concurso.
briefing.
contato.

u Questao 51 |

Entre os veiculos jornalisticos mais tipicamente produzidos
pelas assessorias de comunica¢do de empresas e organizagdes
destaca-se

(mNCNONwN>)

0 press-kit.
a newsletter.
o lead.

o clipping.
@ aretranca.

u Questao 52 |

Para se criar o perfil editorial de uma publicagdo jornalistica
empresarial destinada ao publico interno ¢ preciso

(O NN N>

produzir clipping para os gestores.

promover visitas dirigidas de jornalistas.

produzir um manual de relacdes com a imprensa.

eleger um comité de crise.

verificar os interesses e as necessidades de informagdo do
publico a que se destina.

(MmN CNONwN>)

u Questao 53

Os valores-noticia podem ser definidos como

O os critérios de importdncia sobre o impacto e o interesse
nacional do fato.

o conjunto de categorias relativas ao produto, aos meios de
informago e ao publico.

o conjunto de critérios de relevancia espalhados ao longo de
todo o processo de produgdo de noticias.

os critérios de relevancia relativos apenas ao produto
noticioso.

os critérios de relevancia utilizados somente no momento de
selecdo do lead.

u Questao 54

Na pesquisa qualitativa,

®@ 0 ©® 0

ndo se pode fazer pesquisa de campo nem etnografias.
utiliza-se  obrigatoriamente a ferramenta SPSS para
sistematizar variaveis, rétulos e indicadores.

deve-se ignorar o contexto e levar em considerag@o apenas o
caso em estudo.

analisam-se experiéncias de individuos ou grupos a partir de
documentos, entrevista e tragos de intera¢des, por exemplo.
deve-se, obrigatoriamente, realizar um teste de
confiabilidade-piloto.

u Questio 55 |

comunicag@o interna

@ © @ ©©

A

O restringe-se as redes formais.

® tem foco nas relagdes com a midia.

® engloba canais de comunicagfio administrativa, comunicagéo
social e comunicacdo interpessoal.

® deve oferecer informagéo prioritariamente para os gestores da
organizacao.

@ nio interfere no clima organizacional.

u Questao 56

Acerca das publica¢des jornalisticas empresariais, assinale a
opg¢ao correta.

O As publicagdes jornalisticas empresariais devem utilizar
linguagem padréo formal, independentemente do perfil do
publico a que se destinem.

@ Publicagbes empresariais para o publico
necessitam manter periodicidade.

® Os comités de redagdo devem ser formados somente pelo
corpo de jornalistas da organizagio.

® Para se manter, os jornais empresariais dependem tanto da
vontade da dire¢do da organizagdo quanto do interesse dos
leitores.

@ Os jornais empresariais sdo produtos autbnomos em relagio a
estratégias mais amplas de comunicag@o da organizacdo.

u Questao 57

Acerca da pauta institucional, assinale a op¢do correta.

interno ndo

O O levantamento das pautas deve ser feito pelos gestores da
organizacao.

@ A personalizagdo da pauta pode gerar menos interesse dos
jornalistas em publicé-la.

® O release é um tipo de sugestdo de pauta.

® Os boletins de sugestdes de pauta podem ser dirigidos a
jornalistas e ao publico mais amplo.

@ As pautas exclusivas podem ser dirigidas a diferentes
jornalistas simultaneamente.
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u Questio 58 |

Os boletins de pauta podem ser definidos como o conjunto de

O fontes da organizagdo que podem falar sobre assuntos de
interesse dos jornalistas.

® noticias do dia produzidas por uma assessoria de imprensa.

® pautas enviadas a jornalistas para que eles selecionem os
assuntos de interesse.

@ releases enviados por email.

@ reportagens colocado no press-kit para ser distribuido aos
jornalistas.

u Questio 59 |

Acerca dos mecanismos de controle da informagdo, assinale a

op¢ao correta.

O A filtragem de palavras adequadas é um processo de
moderagdo automatizada para contetidos publicados na
Internet.

® O gatekeeper pode ser definido como o processo de filtragem
de contetidos publicados na Internet.

® O relacionamento entre as organizac¢des e seus publicos ndo
mais depende apenas dos veiculos de comunicagdo
tradicionais.

® O uso de social media release e de técnicas de SEO ndo
impacta na circulagdo e no engajamento de contetdos de
interesse da organizagéo nas redes sociais.

O As formas de promogdo dos sitios eletronicos funcionam
como mecanismos de controle de comentarios publicados nos

sitios das organizagdes.

u Questao 60 |

O método de pesquisa ¢ definido como

O a formulagfo enunciada em tom interrogativo.

® o conjunto de objetivos central e especifico de uma
investigagdo.

® a base conceitual de uma pesquisa.

® o conjunto de procedimentos necessarios para obtencdo e
analise dos dados de uma pesquisa.

@ o tema a ser desenvolvido em um estudo.

u Questio 61 |

Em relac@o ao papel central da pauta na producéo jornalistica e a

sua funcdo no contexto da cobertura mididtica, assinale a opgdo
correta.

O A pauta é uma técnica de diagramagfo especifica que otimiza
a distribui¢do do contetido nas paginas do jornal.

® A pauta ¢ um tipo de editorial que expressa a opinifo do
jornal e define a linha editorial.

® A pauta é um método narrativo que organiza os eventos em
ordem cronologica para uma melhor compreensdo pelo
publico.

® A pauta atua como um guia orientador que estabelece quais
eventos ou temas devem ser cobertos pelos reporteres,
garantindo uma cobertura estruturada e coerente.

® A pauta é um resumo diario das noticias mais relevantes,
compilado para facilitar a edic@o final.

u Questao 62

Considerando que a reportagem difere da noticia quanto a
profundidade e abordagem jornalistica no contexto informativo,
assinale a op¢do correta.

O A reportagem explora o tema com maior profundidade,
fornecendo contexto e analise detalhada, enquanto a noticia
se concentra na apresentago direta e sucinta dos fatos.

® A reportagem é exclusivamente produzida por jornalistas
freelancers, enquanto a noticia ¢ atribuida aos jornalistas de
redagdo fixa.

® A reportagem ¢ tipicamente mais curta que a noticia,
enfocando uma visdo superficial dos eventos.

® A reportagem é predominantemente opinativa, ao passo que a
noticia deve manter-se imparcial e objetiva.

@ A reportagem se utiliza de elementos humoristicos para
engajar o leitor, diferentemente da noticia, que deve ser
estritamente factual e séria.

u Questao 63

Acerca dos critérios especificos de noticiabilidade na pratica
jornalistica e de suas implicagdes para a definicdo da agenda
midiatica, julgue os itens a seguir.

I Critérios como popularidade, rentabilidade, estética e
exclusividade determinam a seleg¢do de noticias com base em
fatores comerciais e visuais.

IT Critérios de relevancia, atualidade, proximidade, impacto e
ineditismo sdo fundamentais para a selecdo de noticias,
garantindo que o contetido seja significativo, oportuno e
tenha potencial de engajamento com o publico.

III Critérios de visibilidade, opinido publica, custo e rapidez
orientam a sele¢do de noticias, focando na eficiéncia e no
impacto imediato.

IV Critérios de interatividade, originalidade, persuasio e
audiéncia sdo usados para selecionar noticias que promovam
maior envolvimento e resposta do publico.

Assinale a opgéo correta.

O Apenas o item II esta certo.

® Apenas os itens I e III estdo certos.
® Apenas os itens I e IV estdo certos.
® Apenas os itens Il e IV estdo certos.
@ Todos os itens estdo certos.

u Questio 64

A diagramagdo e a retrancagem

O sdo processos de planejamento dos espagos publicitarios
dentro da publicagdo, maximizando a receita com anuncios.

@ referem-se exclusivamente a escolha das cores e fontes
utilizadas na publicaco, impactando a identidade visual.

® concentram-se na criagdo de graficos e tabelas para
complementar o texto principal, proporcionando informagdes
adicionais.

® envolvem a organizacdo dos textos e imagens em colunas e
secdes, garantindo uma disposicdo equilibrada e visualmente
agradavel que facilita a leitura e a navegagdo pelo contetdo.

@ dizem respeito a revisdo final dos textos e & corre¢do de erros
tipograficos antes da impressdo.
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u Questio 65 |

Tendo em vista que, no contexto do webjornalismo avangado, a
integrac@o de técnicas de inteligéncia artificial e analise preditiva
pode transformar a curadoria de contetido, assinale a opgéo
correta acerca das implicacdes éticas e operacionais dessa
pratica.

O A inteligéncia artificial e a andlise preditiva sfo utilizadas
para gerar visualizagdes de dados interativas, facilitando a
compreensdo do publico. As suas implicagdes operacionais
incluem a necessidade de constante atualizago tecnoldgica e
treinamento especializado para jornalistas.

® A inteligéncia artificial filtra informagdes irrelevantes,
enquanto a andlise preditiva orienta a criagdo de conteudo
baseado em padrdes de consumo de midia. As suas
implicagdes éticas abrangem a potencial manipulagdo do
publico e a dependéncia excessiva de tecnologia.

® A inteligéncia artificial automatiza a sele¢fo de noticias com
base em palavras-chave populares, enquanto a andlise
preditiva identifica tendéncias futuras. Suas implicagdes
éticas incluem a potencial falta de diversidade de
perspectivas.

® A inteligéncia artificial e a analise preditiva personalizam o
conteudo para cada usudrio, baseando-se em seu historico de
navegagdo. Suas implicagdes éticas envolvem a privacidade
dos dados e o risco de se criar bolhas de informagéo.

@ A inteligéncia artificial utiliza redes neurais para gerar
noticias automaticamente, enquanto a analise preditiva prevé
os temas que terdo maior engajamento. Suas implicagdes
éticas e operacionais incluem a responsabilidade pela
precisdo e a transparéncia no uso de algoritmos.

u Questao 66 |

Em projetos graficos editoriais altamente especializados, a teoria
da gestalt é aplicada para otimizar a legibilidade. Nesse sentido,
a teoria da gestalt

O empregada para criar uma hierarquia visual clara mediante o
uso de contraste e espago negativo. Os principios de
proximidade e continuidade s&o utilizados para guiar os olhos
dos leitores de forma eficiente.

® ¢ aplicada para criar leiautes simétricos que destacam a
tipografia em detrimento das imagens. Os principios de
similaridade e fechamento sdo usados predominantemente.

® ¢ usada para maximizar o uso de cores e formas complexas,
aplicando os principios de figura-fundo e pregnancia para
uma leitura dindmica e envolvente.

® ¢ aplicada na organizagdo cronologica dos elementos,
destacando a narrativa temporal da publicacdo. Principios de
equilibrio e harmonia sdo usados para manter a coeréncia
visual.

@ foca na uniformidade dos elementos graficos, utilizando
principalmente os principios de simplicidade e simetria para
uma percepgdo visual estavel.

u Questao 67 |

A técnica que organiza a noticia comegando com as informagdes
mais importantes, facilitando a leitura rapida e eficiente, ¢
conhecida como

pirdmide invertida.
reportagem.
editorial.

cronica.

lead.

OO0 O

u Questio 68

O método que utiliza técnicas de modelagem estatistica e
verificagdo cruzada com fontes primarias para assegurar a
precisdo e a profundidade das noticias, avaliando a relevancia
pelo impacto sobre politicas publicas e a exclusividade pela

raridade dos dados é denominado

@ mineragio de dados.

® jornalismo investigativo.
® curadoria de conteudo.
® analise preditiva.

@ jornalismo de dados.

u Questao 69

O processo editorial que envolve a sele¢do de cores, tipografia, e

a disposi¢do de elementos graficos e textuais para criar uma
identidade visual coesa e atraente para a publicagdio recebe o

nome de

revisdo de texto.
curadoria de conteudo.
planejamento editorial.

diagramac@o.

® ©0 © ©

editorag@o.

u Questao 70

Em um contexto de webjornalismo, a utilizagdo de

narrativas transmidia é essencial para engajar o publico e
proporcionar uma experiéncia interativa e rica. Os elementos
tidos como fundamentais para se implementar essas estratégias

de maneira eficaz em uma empresa publica incluem a

I aplicacdo de técnicas de piramide invertida para organizar o
conteido de forma hierarquica; o uso de critérios de selegéo
para definir as noticias mais relevantes; e a integragdo de
multimidia para criar um contetdo interativo.

Il criagdo de narrativas ndo-lineares em plataformas multiplas; a
aplicagio de critérios de selecfio para garantir a relevancia do
conteudo; e a utilizagdo de técnicas de transmidia para
engajar o publico em diferentes midias.

IIT estruturagdo de narrativas com base em lead e sub-lead; a
utilizagdo de algoritmos de curadoria de conteudo para
personalizar a experiéncia do usudrio e o planejamento
editorial que inclui a selecdo de ilustragdes e cores

apropriadas.
Assinale a opgéo correta.

O Apenas o item I esta certo.

® Apenas o item II esta certo.

® Apenas o item III estd certo.

® Apenas os itens I e III estdo certos.

@ Apenas os itens II e IIT estdo certos.




