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A respeito da historia e de conceitos do jornalismo e meios de
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comunicagdo de massa, julgue os itens a seguir.
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No que se refere a historia, estrutura e funcionamento dos

A nocdo de comunicagdo de massa, embora historicamente
associada a modelos que concebiam um publico amplo e
homogéneo, foi problematizada por teorias contemporaneas
da recepgdo, que reconhecem o jornalismo como pratica
capaz de produzir multiplas interpretagdes sociais.

O desenvolvimento dos meios de comunica¢do de massa no
século XX ndo eliminou a presenga de tensdes entre sua
funcdo informativa do jornalismo e sua insercdo em
estruturas industriais e mercadologicas.

O desenvolvimento do jornalismo como atividade
profissional esta diretamente relacionado a consolidagdo dos
meios de comunicagdo de massa, especialmente a partir do
século XIX, quando a imprensa passou a produzir
informag@o em larga escala.

O conceito de jornalismo como forma de conhecimento
implica reconhecer que a noticia ndo se define por sua
veracidade factual, mas por sua capacidade de organizar
narrativas socialmente compartilhdveis, razdo pela qual o
jornalismo se aproxima da literatura.

A comunicagdo de massa caracteriza-se, historicamente, pela
transmissdo de mensagens padronizadas a um publico amplo,
sendo o jornal impresso um dos primeiros meios a
desempenhar esse papel de forma sistematica.

A expansio dos meios de comunicagdo de massa no
século XX contribuiu para redefinir o jornalismo como
instituicdo social, ampliando seu papel: monopodlio dos
acontecimentos publicos e formacao da opinido publica.

veiculos de comunicacdo de massa no Brasil, julgue os itens
subsequentes.
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As concessdes de radio e televisdo no Brasil t€ém prazo
indeterminado, razdo por que ndo ha necessidade de
renovacdo periddica, o que assegura estabilidade permanente
as empresas concessionarias.

No Brasil, os veiculos de comunicagdo de massa
desenvolveram-se historicamente sob forte descentralizagio
e pluralidade regional, com predominio de sistemas publicos
de radiodifusio.

A primeira transmissao oficial de televisdo no Brasil ocorreu
em 1950, com a inauguragdo da TV Tupi em Recife,
marcando o inicio da televisio como veiculo de
comunicagdo de massa no pais.

O funcionamento dos veiculos de comunicacao de massa no
Brasil ¢ regido por principios constitucionais como a
complementaridade dos sistemas privado, publico e estatal, o
que significa que nenhum deles pode ser considerado
exclusivo ou absoluto.

A criagdo da Empresa Brasil de Comunica¢do (EBC), em
2007, representou uma tentativa de estruturar um sistema
publico de comunicagéo de massa com o objetivo de oferecer
conteudos comerciais.

O radio, como veiculo de comunicagdo de massa no Brasil,
s6 adquiriu relevancia nacional apos a década de 70 do
século passado, quando passou a ser utilizado como meio de
entretenimento.

A respeito das caracteristicas, linguagens, técnicas de produgdo,

apuracdo e entrevista, julgue os itens a seguir.
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A entrevista jornalistica deve seguir um roteiro rigido de

perguntas previamente elaboradas, sem espaco para

improvisag@o ou adaptagdo ao entrevistado.
A técnica de apurag@o jornalistica ¢ semelhante em todos os

veiculos de comunicagdo, ndo havendo diferengas

significativas entre jornal impresso, radio e televisdo.
No radio, a linguagem jornalistica deve privilegiar frases
curtas, clareza e repetigdo estratégica, uma vez que a

mensagem sonora ¢ consumida de forma linear.

A edicdo de conteudo televisivo exige ndo apenas cortes e
ajustes de tempo, mas também a construgdo narrativa por
meio da combinagdo de imagens, sons e textos.

No jornalismo digital, a logica de hipertextualidade e
multimidialidade altera praticas de redacdo e edigdo,
exigindo integracdo entre texto, audio, video e recursos

interativos na constru¢do da noticia.

A respeito das condi¢des de producgdo da noticia e dos principios

de redacdo do texto jornalistico, julgue os proximos itens.
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Na redagdo jornalistica, o emprego do presente historico
pode ser utilizado como recurso legitimo para conferir
atualidade e dinamismo ao relato noticioso, especialmente

em titulos e leads.

A producdo noticiosa ¢ condicionada por fatores

institucionais, como a linha editorial, mas tais

condicionantes ndo afetam a credibilidade.

A noticia ¢é resultado de um processo social e institucional de
produgdo, como critérios de noticiabilidade e valores

profissionais.

Os critérios de noticiabilidade atuam como um conjunto de

valores que determinam quais acontecimentos serdo

transformados em noticia.

A busca por imparcialidade no texto jornalistico implica
apresentar informacdes de forma equilibrada e verificavel,
com adequada atribuigdo as fontes, sem, entretanto, limitar a

noticia a mera transcrigdo literal de falas de fontes oficiais.

A orientagdo de atribuigdo explicita de informagdes a fontes,
por meio da utilizacdo de expressdes como segundo, de
acordo com, constitui procedimento estilistico opcional,
uma vez que a impessoalidade do texto jornalistico garante a
credibilidade do relato.

No jornalismo, a credibilidade da noticia depende da
separagdo entre informagdo e opinido, devendo-se, por isso,
evitar qualquer uso de adjetivagdes valorativas no texto, ja

7

que a emissdo de opinido ¢ incompativel com a pratica

profissional.
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Em relagdo ao trabalho de uma assessoria de imprensa no
contexto do jornalismo institucional, julgue os itens
subsequentes.

75 Quando organiza entrevistas exclusivas, o assessor deve
convocar a maior quantidade possivel de veiculos de
comunicacdo importantes para os diferentes publicos da
organizagio.

76 Cabe ao assessor de imprensa comprar espago na midia para
a organizacdo em que atua.

77 As rotinas de trabalho da assessoria de imprensa diferem das
rotinas de uma redacdo jornalistica tradicional.

78 Uma das fungdes da assessoria de imprensa ¢ estabelecer e
manter relacionamento sistematico entre a organizacdo e 0s
veiculos de comunicagao.

79 O assessor de imprensa deve evitar qualquer contato direto
entre dirigentes institucionais e jornalistas, para preservar o
controle da informagao.

80 As atividades da assessoria de imprensa incluem a
elaboragdo de releases e sugestdes de pauta destinadas aos
veiculos jornalisticos.

81 O atendimento a imprensa envolve responder demandas de
jornalistas, fornecer informagdes e facilitar o acesso as fontes
institucionais.

82 O gerenciamento de crises ¢ a defini¢do de estratégias para
midias sociais estdo incluidos no ambito de atuagdo do
assessor de imprensa atualmente.

No que se refere & comunicag@o organizacional e ao jornalismo
institucional, julgue os itens subsequentes.

83 Na comunicagdo interna, ¢ imprescindivel a criagdo
de canais de comunicagdo dirigidos a clientes, como
email marketing.

84 O jornalismo institucional utiliza técnicas jornalisticas para

divulgar informagdes de interesse da organizagio.
85 O controle da informacdo em instituicdes busca impedir
completamente a circulag@o publica de dados institucionais.

86 A pauta institucional funciona como instrumento de
planegjamento da divulgagdo de acgdes e eventos
organizacionais.

87 A comunicagdo interna ¢ direcionada principalmente aos
colaboradores da organizagao.

No que se refere as caracteristicas do webjornalismo e as
transformagdes nas praticas jornalisticas decorrentes da
digitalizag¢@o da informacao, julgue os itens subsequentes.

88 O uso de topicos facilita a leitura dos usuarios de midias
digitais.

89 A hipertextualidade permite conectar conteudos relacionados
por meio de links, ampliando as possibilidades de navegacdo
do usuario.

90 Multimidialidade refere-se a possibilidade de integrar
diferentes formatos narrativos em uma mesma publicagado
digital.

91 O ambiente digital impede a recuperagdo de conteudos
jornalisticos publicados anteriormente.

92 A interatividade no jornalismo digital restringe-se a
possibilidade de comentarios em noticias online.

93 A atualizacdo continua das noticias constitui caracteristica

relevante do jornalismo digital.

O webjornalista deve priorizar os videos, dada sua

importdncia na divulgagdo dos fatos nos veiculos de

imprensa digitais.
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A respeito de publicacdes jornalisticas empresariais, julgue os

itens que se seguem.

95 A periodicidade ndo se aplica a publicacdes empresariais
para o publico interno.

96 Considera-se jornalismo empresarial a utilizagdo de meios
audiovisuais pela empresa para transmitir informagdes.

97 O emprego da linguagem padrdo formal é obrigatorio nas
publicagdes jornalisticas empresariais, independentemente

do publico-alvo.

Julgue os itens a seguir, relativos a géneros jornalisticos da

imprensa escrita.

98 A

obrigatoriedade

cronica, na imprensa

de

exclusivamente factual.

escrita, caracteriza-se pela

linguagem técnica e abordagem
99 Na imprensa escrita, a noticia ¢ um género informativo que
prioriza a objetividade e o relato direto dos fatos, evitando a

manifestagdo opinativa explicita do redator.

100 A entrevista, como género jornalistico, estrutura-se a partir
de perguntas e respostas, permitindo-se a apresentagdo direta

das falas da fonte.

101 O editorial ¢ um género jornalistico utilizado para apresentar
entrevistas com fontes especializadas sobre temas da

atualidade.

102 O briefing, no contexto da imprensa escrita, ¢ um género
exclusivamente publicitario, e ndo se aplica a producdo

editorial jornalistica.

Julgue os seguintes itens, acerca de técnicas de redacdo

jornalistica.

103 Conforme a técnica da piramide invertida, as informagdes de
menor relevancia devem ser apresentadas no inicio do texto
jornalistico.

104 O /ead deve apresentar de forma sintética as informagdes
essenciais do fato, respondendo as perguntas basicas do

acontecimento.

Considerando os critérios de selegdo, redacdo e edicdo

jornalistica, julgue os préximos itens.
105 Os critérios de sele¢ao jornalistica envolvem valores-noticia

como relevancia, atualidade e interesse publico.

106 Em um projeto de elaboracdo de material didatico para
cursos técnicos, a selecdo de conteudos pode priorizar a
atualizacdo tematica, desde que a redag@o seja tecnicamente
precisa, sendo a padronizacdo editorial um elemento
complementar, sem impacto significativo na compreensao do
conteudo pelo publico-alvo.

107 A edicdo jornalistica deve limitar-se a corre¢do gramatical

do texto, sem interferir na organizagdo das informacdes.
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Julgue os itens seguintes, no que se refere a processo grafico e producado editorial impressa.
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No processo grafico editorial, as decisdes tipograficas sdo tomadas apenas apds a impressao da primeira tiragem.

A editorag@o envolve a organizacdo técnica e visual de textos e imagens, incluindo-se padronizacdo e adequacdo ao processo de
impressao.

Como a preparagdo de originais ocorre apds a impressdo, ndo inclui a padronizagdo textual.

As técnicas de impressao ndo fazem parte das decisdes de planejamento editorial de uma publica¢do impressa.

No jornalismo impresso, o principal objetivo da tipografia, no que se refere ao espacamento, ¢ garantir a economia de espaco,
com vistas a reduzir custos.

A mancha grafica corresponde exclusivamente as margens externas da pagina impressa.

O planejamento editorial envolve decisdes sobre uso de ilustra¢des, cores e organizacgdo visual da publicaggo.
Define-se retrancagem como escolha das cores utilizadas na impressdo do material grafico.

No projeto grafico, a escolha tipografica influencia a legibilidade e a identidade visual da publicacao.

A diagramacdo organiza textos e imagens na pagina considerando hierarquia visual e fluxo de leitura.

A respeito da integragdo entre redagdo jornalistica, edi¢do e projeto grafico, julgue os itens subsequentes.
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A combinacdo entre critérios de redagdo e edicdo e o projeto grafico contribui para a construcdo da identidade editorial de um
veiculo impresso.

A coeréncia entre a redacdo do texto e o visual da publicacdo é elemento estratégico do projeto grafico, influenciando a
experiéncia de leitura.

A padronizacio visual entre titulos, subtitulos, corpo de texto e elementos graficos contribui para a unidade editorial e fortalece a
identidade do veiculo de comunicagao.

Espaco livre




